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Методические указания для студентов по освоению дисциплины

Методические рекомендации по самостоятельной подготовке теоретического материала по дисциплине
	Темы
	Основные вопросы темы по самостоятельной работе

	Введение в анализ отраслевой организации рынков
	Формирование экономики отраслевых рынков как науки.  Объект и предмет теории отраслевых рынков.
Понятие структуры рынка. Факторы, определяющие рыночную структуру.

	Основные характеристики структуры отраслевого рынка
	Цель и способы установления границ отраслевого рынка.  Классификация отраслевых рынков.

	Теория фирмы
	Экономическая теория фирмы. Классификация фирм. Определение рынка и отрасли. 
Стратегический подход к анализу природы фирмы.

	Барьеры входа-выхода фирм на отраслевом рынке
	Виды рыночных барьеров. Нестратегические барьеры.
Стратегические барьеры (стратегии поведения фирмы в условиях угрозы входа конкурентов).  Модели ценообразования, ограничивающего вход.
Эмпирические исследования барьеров входа-выхода.  

	Рыночная власть и показатели измерения
	Монополия на отраслевом рынке как объект экономического анализа.  Рыночная власть фирмы и ее источники.  
Определение естественной монополии. Причины ее существования.
Ценовое и неценовое  регулирование естественной монополии.

	Дифференциация продукта на отраслевом рынке. Роль рекламы в продуктовой дифференциации.
	Природа   и виды дифференциации продукта на отраслевом рынке.  Горизонтальная и вертикальная продуктовая дифференциация.
Реклама как фактор   дифференциации продукта.  Экономическая природа брендов.

	Исследования, инновации и патенты
	Структура рынка и спрос на инновации. Шумпетерианский подход к монополии и спросу на инновации.
Кооперативные и некооперативные исследования и инновации: сравнительная эффективность. Государственная политика в отношении соглашений об инновациях. Патенты и патентная защита.

	Интеграционные процессы на отраслевом рынке. Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения
	Понятие вертикальной интеграции и вертикальных ограничений.   Виды   вертикальных ограничений.
Избыточная ценовая конкуренция между дилерами. Несоблюдение стандартов качества.
Вертикальные ограничивающие контракты: типы и сравнительная эффективность.
Отрицательные внешние эффекты и сравнительная эффективность вертикальных ограничивающих контрактов (Мэтьюсон и Винтер).
Воздействие вертикальных контрактов на конкуренцию. Позиция чикагской школы.
Возможности ограничения конкуренции с помощью исключающих контрактов: постчикагский подход.
Новые явления в развитии интеграционных процессов: деятельность сетевых структур и кластеров. Стратегия диверсификации производства. 
Стратегия расширения масштабов бизнеса: поглощения и слияния фирм.
Процессы дезинтеграции. Аутсорсинг.

	Стратегическое взаимодействие фирм в краткосрочном и долгосрочном периоде
	Классификация стратегического взаимодействия фирм. Модель Курно. Парадокс Бертрана.
Ценовая конкуренция в бесконечно повторяющихся играх. Модель Эджворта.
Совершенное в подыграх равновесие и «народная теорема». Ценовая конкуренция и ограниченные мощности. Модель Крепса-Шейнкмана выбора мощностей и ценовой конкуренции: оправдание модели Курно.

	Ценовая дискриминация на отраслевых рынках
	Понятие, цели и условия эффективного осуществления ценовой дискриминации.
Виды ценовой дискриминации.
Практика ценовой дискриминации. Межвременная дискриминация. Парадокс Коуза.
Последствия применения ценовой дискриминации для общественного благосостояния.

	Информационные проблемы функционирования отраслевых рынков
	Причины ограниченности информации.  Ограниченность информации о качестве товара. Рынок «лимонов» Акерлофа. Ограниченность информации о цене товара. Модель «ловушка для туриста».

	Результативность функционирования отраслевых рынков
	Результативность отраслевых рынков: подходы к исследованию.
Результативность рыночных структур.  Социальные и экономические последствия деятельности монополий.

	Антимонопольная политика государства
	Теоретические основы государственной антимонопольной политики.  Цели и методы государственной антимонопольной политики. Проблемы ее эффективной реализации.

	Государственная промышленная политика
	Необходимость промышленной (отраслевой) политики государства. «Провалы» рынка. Внешнеторговая политика. Эффективность торговых союзов и соглашений.
Промышленная политика в зарубежных странах.  Конфликты между промышленной политикой и политикой поддержки конкуренции.




Методические рекомендации по самостоятельной подготовке к практическим занятиям по дисциплине
	Темы
	Основные вопросы темы по самостоятельной работе

	1. Введение в анализ отраслевой организации рынков
	Характеристика основных рыночных структур.

	2. Основные характеристики структуры отраслевого рынка
	Классификация отраслевых рынков.

	3. Теория фирмы
	Основные концепции фирмы.  Альтернативные цели фирмы.

	4. Барьеры входа-выхода фирм на отраслевом рынке
	Барьеры входа в условиях квазиконкурентных рынков.

	5. Рыночная власть и показатели измерения
	Последствия  рыночной власти фирмы

	6. Дифференциация продукта на отраслевом рынке. Роль рекламы в продуктовой дифференциации.
	Модель горизонтальной дифференциации продукта Ланкастера. Вертикальная дифференциация продукта.  Модель Саттона. Оптимальный уровень	.

	7. Исследования, инновации и патенты
	Оптимальная длительность патента. Длительность и охват патентной защиты: проблема компромисса.

	8. Интеграционные процессы на отраслевом рынке. Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения
	Расходы на рекламу (информирование) производителя и дилеров. Замещение ресурса производителя

	9. Стратегическое взаимодействие фирм в краткосрочном и долгосрочном периоде
	Факторы, воздействующие на стимулы к сговору. Сговор и ценовая война. Проблемы конкурентной политики в отношении сговора.

	10. Ценовая дискриминация на отраслевых рынках
	Последствия применения ценовой дискриминации для общественного благосостояния.

	11. Информационные проблемы функционирования отраслевых рынков
	Рыночные сигналы и информационная роль рекламы.

	12. Результативность функционирования отраслевых рынков
	Подходы к оценке потерь общественного благосостояния от монопольной власти.

	13. Антимонопольная политика государства
	Эволюция антимонопольной политики в России.

	14. Государственная промышленная политика
	Задачи государственной отраслевой политики в России.



Вопросы для самостоятельной работы при подготовке к зачету

1. Формирование экономики отраслевых рынков как науки.  Подходы к анализу отраслевых рынков.
2. Сущность Гарвардской парадигмы.  Критика данного подхода к анализу рынка представителями других школ.
3. Определение рынка и отрасли. Границы рынка. Виды рынков.
4. Понятие структуры рынка. Факторы, определяющие рыночную структуру.
5. Характеристика основных рыночных структур.
6. Концентрация продавцов на рынке.  Показатели концентрации.  Кривые
концентрации.
7. Рыночная власть фирмы на отраслевом рынке и ее источники.  Показатели
рыночной власти.
8. Последствия реализации монопольной власти на отраслевом рынке.  Оценка
«мертвого груза» монополии.
9. Барьеры входа и выхода и структура отраслевого рынка.
10. Стратегические барьеры входа фирм на отраслевой рынок.
11. Модели ценообразования, ограничивающего вход на отраслевой рынок: модель Бэйна и модель Модильяни. 
12. Виды нестратегических барьеров.
13. Показатели оценки барьеров входа-выхода фирм.
14. Понятие продуктовой дифференциации, ее виды. Экономическая природа брендов.
15. Измерение продуктовой дифференциации, показатели дифференциации.
16. Модель монополистической конкуренции Чемберлена.
17. Модель вертикальной продуктовой дифференциации Саттона.
18. Модели горизонтальной (пространственной) дифференциации продукта.
19. Модель «линейного города» Г. Хотеллинга.
20. Модель «города на окружности» С. Салопа.
21. Оптимальный уровень расходов на рекламу. Модель Дорфмана-Штайнера.
22. Модель горизонтальной дифференциации товара Ланкастера.
23. Характеристика олигополистического рынка.
24. Стратегическое взаимодействие фирм на рынке олигополии. Классификация
несогласованных моделей олигополии.
25. Количественные модели олигополистического взаимодействия. Модель Курно и модель Штакельберга.
26. Ценовые модели олигополистического взаимодействия.
27. Модель Бертрана с однородным продуктом.
28. Модель Бертрана с дифференцированным продуктом.
29. Модель Эджворта.
30. Характеристика рынка доминирующей фирмы.
31. Модель рынка доминирующей фирмы с закрытым и открытым входом на примере модели Форхаймера.
32. Картель как форма согласованного взаимодействия фирм на отраслевом рынке. Механизм формирования картеля.
33. Причины нестабильности картельных соглашений. Факторы, обеспечивающие
устойчивость картельных соглашений.
34. Модель неполного картеля.
35. Методы предотвращения нарушения картельного соглашения. Стратегия «курка».
36. Экономическая природа естественной монополии.
37. Естественная монополия при растущем эффекте масштаба производства и при ограниченном спросе.
38. Методы государственного регулирования естественной монополии.
39. Проблемы реформирования отраслей естественной монополии в России и странах с рыночной экономикой.
40. Природа, цели и условия осуществления ценовой дискриминации.
41. Ценовая дискриминация первой степени.
42. Ценовая дискриминация второй степени.
43. Ценовая дискриминация третьей степени.
44. Последствия применения ценовой дискриминации для общественного благосостояния.
45. Интеграционные процессы на отраслевом рынке и формы их проявления.
46. Мотивы к формированию вертикально интегрированных структур.
47. Вертикальная интеграция, ее последствия. Эффект «двойной маржинализации».
48. Виды вертикальных ограничений и их последствия.
49. Процессы дезинтеграции.  Аутсорсинг.
50. Стратегия диверсификации производства. Измерение уровня диверсификации.
51. Новые тенденции в развитии интеграционных процессов. Деятельность сетевых структур и кластеров
52. Стратегия расширения масштабов бизнеса: поглощения, слияния фирм.
53. Мотивы слияний и поглощений. Современные тенденции в практике слияний и поглощений фирм.
54. Необходимость промышленной (отраслевой) политики государства. «Провалы» рынка.
55. Промышленная политика государства в зарубежных странах. Конфликты между промышленной политикой и политикой поддержки конкуренции.
56. Задачи государственной промышленной политики в России.
57. Цели и методы государственной антимонопольной политики.
58. Антимонопольная политика в зарубежных странах (США, страны ЕС, Япония).
59. Антимонопольная политика в России.
66. Результативность отраслевых рынков: подходы к исследованию.
67. Результативность функционирования рыночных структур. Экономические и	
социальные последствия монополизации отраслевого рынка. Х-неэффективность и Х-эффективность монополии.


Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы студентов
Одним из основных видов деятельности студента является самостоятельная работа, которая включает в себя изучение лекционного материала, учебников и учебных пособий, первоисточников, подготовку сообщений, выступления на групповых занятиях, выполнение заданий преподавателя. 
Методика самостоятельной работы предварительно разъясняется преподавателем и в последующем может уточняться с учетом индивидуальных особенностей студентов. Время и место самостоятельной работы выбираются студентами по своему усмотрению с учетом рекомендаций преподавателя.
Студентам необходимо ознакомиться: 
- с содержанием рабочей программы дисциплины (далее - РПД), с целями и задачами дисциплины, ее связями с другими дисциплинами образовательной программы, методическими разработками по данной дисциплине, имеющимся на образовательном портале и сайте кафедры, с графиком консультаций преподавателей кафедры. 
Рекомендации по подготовке к лекционным занятиям (теоретический курс) 
Изучение дисциплины требует систематического и последовательного накопления знаний, следовательно, пропуски отдельных тем не позволяют глубоко освоить предмет. Именно поэтому контроль над систематической работой студентов всегда находится в центре внимания кафедры. 
Студентам необходимо: 
- перед каждой лекцией просматривать рабочую программу дисциплины, что позволит сэкономить время на записывание темы лекции, ее основных вопросов, рекомендуемой литературы; 
- на отдельные лекции приносить соответствующий материал на бумажных носителях, представленный лектором на портале или присланный на «электронный почтовый ящик группы» (таблицы, графики, схемы). Данный материал будет охарактеризован, прокомментирован, дополнен непосредственно на лекции; 
- перед очередной лекцией необходимо просмотреть по конспекту материал предыдущей лекции. При затруднениях в восприятии материала следует обратиться к основным литературным источникам. Если разобраться в материале опять не удалось, то обратитесь к лектору (по графику его консультаций) или к преподавателю на практических занятиях. Не оставляйте «белых пятен» в освоении материала. 
Рекомендации по подготовке к практическим (семинарским) занятиям 
Студентам следует: 
- приносить с собой рекомендованную преподавателем литературу к конкретному занятию; 
- до очередного практического занятия по рекомендованным литературным источникам проработать теоретический материал, соответствующей темы занятия; 
- при подготовке к практическим занятиям следует обязательно использовать не только лекции, учебную литературу, но и нормативно-правовые акты и материалы правоприменительной практики; 
- теоретический материал следует соотносить с правовыми нормами, так как в них могут быть внесены изменения, дополнения, которые не всегда отражены в учебной литературе; 
- в начале занятий задать преподавателю вопросы по материалу, вызвавшему затруднения в его понимании и освоении при решении задач, заданных для самостоятельного решения; 
- в ходе семинара давать конкретные, четкие ответы по существу вопросов; 
- на занятии доводить каждую задачу до окончательного решения, демонстрировать понимание проведенных расчетов (анализов, ситуаций), в случае затруднений обращаться к преподавателю. 
Студентам, пропустившим занятия (независимо от причин), не имеющие письменного решения задач или не подготовившиеся к данному практическому занятию, рекомендуется не позже чем в 2-недельный срок явиться на консультацию к преподавателю и отчитаться по теме, изучавшейся на занятии. Студенты, не отчитавшиеся по каждой не проработанной ими на занятиях теме к началу зачетной сессии, упускают возможность получить положенные баллы за работу в соответствующем семестре. 
Методические рекомендации по выполнению различных форм самостоятельных домашних заданий 
Самостоятельная работа студентов включает в себя выполнение различного рода заданий, которые ориентированы на более глубокое усвоение материала изучаемой дисциплины. По каждой теме учебной дисциплины студентам предлагается перечень заданий для самостоятельной работы. 
К выполнению заданий для самостоятельной работы предъявляются следующие требования: задания должны исполняться самостоятельно и представляться в установленный срок, а также соответствовать установленным требованиям по оформлению. 
Студентам следует: 
- руководствоваться графиком самостоятельной работы, определенным РПД; 
- выполнять все плановые задания, выдаваемые преподавателем для самостоятельного выполнения, и разбирать на семинарах и консультациях неясные вопросы; 
- при подготовке к экзамену (зачету) параллельно прорабатывать соответствующие теоретические и практические разделы дисциплины, фиксируя неясные моменты для их обсуждения на плановой консультации. 
Методические рекомендации по работе с литературой 
Любая форма самостоятельной работы студента (подготовка к семинарскому занятию, написание эссе, курсовой работы, доклада и т.п.) начинается с изучения соответствующей литературы как в библиотеке, так и дома. 
К каждой теме учебной дисциплины подобрана основная и дополнительная литература. 
Основная литература - это учебники и учебные пособия. 
Дополнительная литература - это монографии, сборники научных трудов, журнальные и газетные статьи, различные справочники, энциклопедии, интернет ресурсы.

Основная учебная литература
1. Воронина, Е. А.  Теория отраслевых рынков: учебное пособие для студентов бакалавриата по направлению подготовки 38.03.01 «Экономика» / Е. А. Воронина ; Изд-во «Лань» (ЭБС). – Красноярск, 2018. – 98 с. – URL: https://e.lanbook.com/book/147560.

Дополнительная учебная и учебно-методическая литература
1.Корсун, Т. А. Теория отраслевых рынков : учебно-методическое пособие / Т. А. Корсун. — Улан-Удэ : ВСГУТУ, 2016. — 144 с. — ISBN 978-5-89230-738-3. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/236555 (дата обращения: 12.09.2023).
2.Мильчакова, Н. Н. Экономика отраслей и отраслевых рынков : учебно-методическое пособие (Практикум) для студентов направления 38.03.01 «Экономика» : [16+] / Н. Н. Мильчакова, С. А. Иванова ; Университетская библиотека онлайн (ЭБС). Тюменский государственный университет. – Тюмень : Тюменский государственный университет, 2018. – 58 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=567427
3.Рой, Л. В. Анализ отраслевых рынков: учебник / Л. В. Рой, В. П. Третьяк; Университетская библиотека онлайн (ЭБС). – Москва: Инфра-М, 2008. – 441 с. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book_view_red&book_id=316967

Периодические  издания
1. Вопросы экономики [Текст] : всероссийский экономический журнал ордена трудового красного знамени / учредители НП "Редакция журнала "Вопросы экономики", Институт экономики РАН. – Москва : НП "Редакция журнала "Вопросы экономики". – Издается с 1929 г. – Выходит ежемесячно.
2. Российское предпринимательство [Текст] : всероссийский научно-практический журнал по экономике / учредители Российская академия народного хозяйства и государственной службы при Президенте РФ, Санкт-Петербургский государственный университет экономики и финансов. – Москва : Креативная экономика. – Журнал включен в Перечень ВАК РФ. – Выходит два раза в месяц.

Справочно-библиографическая литература
1. Большой экономический словарь [Текст] : энциклопедия / ред. А. Н. Азрилиян. – Москва : Ин-т новой экономики, 2004. – 1376 с.
2. Словарь финансово-экономических терминов [Электронный ресурс] / А. В. Шаркова [и др.] ; Изд-во «Лань» (ЭБС). – Москва : Дашков и К, 2017. – 1168 с. – Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/91226. 


