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1. Цели и задачи дисциплины: 
Изучение дисциплины «Теория отраслевых рынков» должно дать студентам развернутое представление об основных моделях, объясняющих формирование структуры рынка, о влиянии структуры рынка на поведение участников и общественное благосостояние, познакомить с методами и результатами эмпирических исследований в области теории отраслевых рынков.
Курс «Теория отраслевых рынков» направлен на формирование у студентов систематизированных знаний о причинно-следственных связях в экономике и критериях выбора основных показателей экономического и социального развития, современных приемах описания структуры экономики во всем ее многообразии при сохранении единства картины. 
Цель изучения дисциплины – формирование представления об экономической теории отраслевых рынков как о науке о способах формирования, видах и экономических последствиях функционирования рыночных структур, включающей в себя особенности поведения предприятий на уровне отдельных отраслей и регионов.
Задачи курса:
показать, каким образом складывается то или иное поведение хозяйствующего субъекта, как оно модифицируется в зависимости от реальных и предполагаемых действий других экономических агентов, включая государство.
проанализировать классификацию рыночных структур, способы оценки силы влияния экономического агента на параметры рынка, приобретающие особую значимость с точки зрения проведения эффективной промышленной и антимонопольной политики государства.
исследовать закономерности функционирования разного рода рыночных структур, основные принципы поведения фирм на разных рынках, результаты такого поведения для экономики в целом, варианты отраслевой политики государства.
рассмотреть развитие инструментария экономического анализа применительно к более глубокому исследованию рыночных структур, углубление понимания закономерностей функционирования отраслей, рынков, фирм, более полное изучение возможности и необходимости государственного регулирования отраслевой экономики.


2. Место дисциплины в структуре ОПОП: 
Данная дисциплина относится к профессиональному циклу, вариативной части, блоку обязательных дисциплин. 
Дисциплина «Теория отраслевых рынков» базируется на знаниях, полученных в рамках изучения дисциплин «Микроэкономика», «Макроэкономика», «Статистика», «Теория игр».

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 
	ОК-3 -
	способностью использовать основы экономических знаний в различных сферах деятельности

	ПК-1 - 
	способностью собрать и проанализировать исходные данные, необходимые для расчета экономических и социально-экономических показателей, характеризующих деятельность хозяйствующих субъектов.



	
В результате освоения компетенции ОК-3 студент должен:

	Знать
	Основные законы и закономерности поведения экономических субъектов на макро- и микроуровне экономики; основы институциональной теории; роль государства в согласовании экономических интересов общества; основные закономерности функционирования денег, кредита и банков в экономике; современное состояние мировой экономики и особенности функционирования российских рынков; основы маркетинговой деятельности; сущность и роль страхования в экономике; налоговую систему и основы налогообложения экономических субъектов

	Уметь
	анализировать социально-экономические процессы и явления на микро- и макроуровне экономики; использовать экономические знания для решения задач профессиональной деятельности; ставить экономическую цель и выбирать пути ее достижения с учетом правовых, ресурсных, денежных и иных ограничений  

	Владеть 
	Практическими навыками анализа и прогнозирования развития социально-экономических процессов и явлений на микро- и макроуровне экономики; навыками применения экономических знаний для решения задач профессиональной деятельности; навыками постановки экономической цели и выбора путей ее достижения с учетом правовых, ресурсных, денежных и иных ограничений  




В результате освоения компетенции ПК-1 студент должен:

	Знать
	экономические и социально - экономические показатели, характеризующие деятельность хозяйствующих субъектов; основные методы сбора и анализа исходных данных, необходимых для расчета экономических и социально- экономических характеризующих деятельность хозяйствующих субъектов.

	Уметь
	собрать и проанализировать исходные данные, необходимые для расчета экономических и социально- экономических показателей, характеризующих деятельность хозяйствующих субъектов.

	Владеть 
	современными методами сбора и анализа исходных данных, необходимых для расчета экономических и социально - экономических показателей, характеризующих деятельность хозяйствующих субъектов.




4. Объем дисциплины и виды учебной работы
Общая трудоемкость дисциплины составляет  3 зачетные единицы
	Вид учебной работы
	Всего часов

	
	очное
	заочное

	Контактная работа обучающихся с преподавателем (всего)
	32,15
	12,15

	В том числе:
	
	

	Лекции
	16
	4

	Лабораторные работы (ЛР)
	
	

	Практические занятия (ПЗ)
	16
	8

	Другие виды контактной работы
	0,15
	0,15

	Прием зачета
	0,15
	0,15

	Самостоятельная работа (всего)
	75,85
	92

	Вид промежуточной аттестации (зачет)
	0
	3,85

	Общая трудоемкость час
	108
	108

	 Зачетные  Единицы Трудоемкости
	3
	3



5. Содержание дисциплины
5.1. Темы (разделы) дисциплин и виды занятий

	№ п/п
	Наименование темы (раздела) дисциплины
	Лекции
	Практич.
занятия.
	Самост. работа студента
	Всего час. 
	Формируемые компетенции


	1
	Введение в анализ отраслевой организации рынков 
	1
	0
	6
	7
	ОК-3

	2
	Основные характеристики структуры отраслевого рынка 
	1
	2
	4
	7
	ОК-3

	3
	Теория фирмы 
	2
	2
	6
	10
	ОК-3

	4
	Барьеры входа-выхода фирм на отраслевом рынке
	2
	2
	4
	8
	ОК-3

	5
	Рыночная власть и показатели измерения 
	1
	2
	5
	8
	ОК-3
ПК-1

	6
	Дифференциация продукта на отраслевом рынке. Роль рекламы в продуктовой дифференциации.
	1
	2
	6
	9
	ОК-3

	7
	Исследования, инновации и патенты 
	1
	0
	8
	9
	ОК-3

	8
	Интеграционные процессы на отраслевом рынке. Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения
	1
	2
	5
	8
	ОК-3

	9
	Стратегическое взаимодействие фирм в краткосрочном и долгосрочном периоде
	1
	2
	4
	7
	ОК-3

	10
	Ценовая дискриминация на отраслевых рынках 
	1
	2
	4
	7
	ОК-3
ПК-1

	11
	 Информационные проблемы функционирования отраслевых рынков
	1
	0
	6
	7
	ОК-3

	12
	Результативность функционирования отраслевых рынков
	1
	0
	6
	7
	ОК-3

	13
	Антимонопольная политика государства
	1
	0
	6
	7
	ОК-3

	14
	Государственная промышленная политика
	1
	0
	5,85
	6,85
	ОК-3

	
	Итого
	16
	16
	75,85
	107,85
	

	
	Прием зачета
	0,15
	

	
	Всего
	108
	





5.2. Разделы дисциплины и виды занятий для студентов заочной формы обучения 

	№ п/п
	Наименование темы (раздела) дисциплины
	Лекции
	Практич.
занятия.
	Самост. работа студента
	Всего час. 
	Формируемые компетенции


	1
	Введение в анализ отраслевой организации рынков 
	0
	0
	7
	7
	ОК-3

	2
	Основные характеристики структуры отраслевого рынка 
	0
	0
	7
	7
	ОК-3

	3
	Теория фирмы 
	2
	4
	4
	10
	ОК-3

	4
	Барьеры входа-выхода фирм на отраслевом рынке
	0
	0
	8
	8
	ОК-3

	5
	Рыночная власть и показатели измерения 
	2
	4
	2
	8
	ОК-3
ПК-1

	6
	Дифференциация продукта на отраслевом рынке. Роль рекламы в продуктовой дифференциации.
	0
	0
	7
	7
	ОК-3

	7
	Исследования, инновации и патенты 
	0
	0
	7
	7
	ОК-3

	8
	Интеграционные процессы на отраслевом рынке. Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения
	0
	0
	8
	8
	ОК-3

	9
	Стратегическое взаимодействие фирм в краткосрочном и долгосрочном периоде
	0
	0
	7
	7
	ОК-3

	10
	Ценовая дискриминация на отраслевых рынках 
	0
	0
	7
	7
	ОК-3
ПК-1

	11
	 Информационные проблемы функционирования отраслевых рынков
	0
	0
	7
	7
	ОК-3

	12
	Результативность функционирования отраслевых рынков
	0
	0
	7
	7
	ОК-3

	13
	Антимонопольная политика государства
	0
	0
	7
	7
	ОК-3

	14
	Государственная промышленная политика
	0
	0
	7
	7
	ОК-3

	15
	Подготовка и сдача зачета
	-
	-
	4
	4
	

	
	Итого
	4
	8
	96
	108
	




5.3. Содержание разделов дисциплины (по лекциям)

	№ п/п
	Наименование тем (разделов)
	Содержание тем (разделов)
	Трудоемкость (час.)
	Формируемые компетенции


	1.
	Введение в анализ отраслевой организации рынков 
	Формирование экономики отраслевых рынков как науки.  Объект и предмет теории отраслевых рынков.
Понятие структуры рынка. Факторы, определяющие рыночную структуру.
	1
	ОК-3

	2.
	Основные характеристики структуры отраслевого рынка 
	Цель и способы установления границ отраслевого рынка.  Классификация отраслевых рынков.
	1
	ОК-3

	3.
	Теория фирмы 
	Экономическая теория фирмы. Классификация фирм. Определение рынка и отрасли.
Стратегический подход к анализу природы фирмы.
	2
	ОК-3

	4.
	Барьеры входа-выхода фирм на отраслевом рынке
	Виды рыночных барьеров. Нестратегические  барьеры.
Стратегические барьеры (стратегии поведения фирмы в условиях угрозы входа конкурентов).  Модели ценообразования, ограничивающего вход.
Эмпирические исследования барьеров входа-выхода.
	2
	ОК-3

	5.
	Рыночная власть и показатели измерения 
	Монополия на отраслевом рынке как объект экономического анализа.  Рыночная власть фирмы и ее источники.
Определение естественной монополии. Причины ее существования.
Ценовое и неценовое  регулирование естественной монополии.
	1
	ОК-3
ПК-1

	6.
	Дифференциация продукта на отраслевом рынке. Роль рекламы в продуктовой дифференциации.
	Природа   и виды дифференциации продукта на отраслевом рынке.  Горизонтальная и вертикальная продуктовая дифференциация.
Реклама как фактор   дифференциации продукта.  Экономическая природа брендов.
	1
	ОК-3

	7.
	Исследования, инновации и патенты 
	Структура рынка и спрос на инновации. Шумпетерианский подход к монополии и спросу на инновации..
Кооперативные и некооперативные исследования и инновации: сравнительная эффективность. Государственная политика в отношении соглашений об инновациях. Патенты и патентная защита.
	1
	ОК-3

	8.
	Интеграционные процессы на отраслевом рынке. Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения
	Понятие вертикальной интеграции и вертикальных ограничений.   Виды   вертикальных ограничений.
Избыточная ценовая конкуренция между дилерами. Несоблюдение стандартов качества.
Вертикальные ограничивающие контракты: типы и сравнительная эффективность.
Отрицательные внешние эффекты и сравнительная эффективность вертикальных ограничивающих контрактов (Мэтьюсон и Винтер).
Воздействие вертикальных контрактов на конкуренцию. Позиция чикагской школы.
Возможности ограничения конкуренции с помощью исключающих контрактов: постчикагский подход.
Новые явления в развитии интеграционных процессов:  деятельность сетевых структур и кластеров. Стратегия диверсификации производства.
Стратегия расширения масштабов бизнеса: поглощения и слияния фирм.
Процессы дезинтеграции. Аутсорсинг.
	1
	ОК-3

	9.
	Стратегическое взаимодействие фирм в краткосрочном и долгосрочном периоде
	Классификация стратегического взаимодействия фирм. Модель Курно. Парадокс Бертрана.
Ценовая конкуренция в бесконечно повторяющихся играх. Модель Эджворта.
Совершенное в подыграх равновесие и «народная теорема». Ценовая конкуренция и ограниченные мощности. Модель Крепса-Шейнкмана выбора мощностей и ценовой конкуренции: оправдание модели Курно.
	1
	ОК-3

	10.
	Ценовая дискриминация на отраслевых рынках 
	Понятие, цели и условия эффективного осуществления ценовой дискриминации.
Виды ценовой дискриминации.
Практика ценовой дискриминации. Межвременная дискриминация. Парадокс Коуза.
Последствия применения ценовой дискриминации для общественного благосостояния.
	1
	ОК-3
ПК-1

	11.
	Информационные проблемы функционирования отраслевых рынков
	Причины ограниченности информации.  Ограниченность информации о качестве товара. Рынок «лимонов» Акерлофа. Ограниченность информации о цене товара. Модель «ловушка для туриста».
	1
	ОК-3

	12.
	Результативность функционирования отраслевых рынков
	Результативность отраслевых рынков: подходы к исследованию.
Результативность рыночных структур.  Социальные и экономические последствия деятельности монополий.
	1
	ОК-3

	13.
	Антимонопольная политика государства
	Теоретические основы государственной антимонопольной политики.  Цели и методы государственной антимонопольной политики. Проблемы ее эффективной реализации.
	1
	ОК-3

	14.
	Государственная промышленная политика
	Необходимость промышленной (отраслевой) политики государства. «Провалы» рынка. Внешнеторговая политика. Эффективность торговых союзов и соглашений.
Промышленная политика в зарубежных странах.  Конфликты между промышленной политикой и политикой поддержки конкуренции.
	1
	ОК-3

	Всего
	16
	





5.4. Содержание разделов дисциплины (по лекциям) для студентов заочной формы обучения

	№ п/п
	Наименование тем (разделов)
	Содержание тем (разделов)
	Трудоемкость (час.)
	Формируемые компетенции


	1.
	Теория фирмы 
	Экономическая теория фирмы. Классификация фирм. Определение рынка и отрасли. 
Стратегический подход к анализу природы фирмы.
	2
	ОК-3

	2.
	Рыночная власть и показатели измерения 
	Монополия на отраслевом рынке как объект экономического анализа.  Рыночная власть фирмы и ее источники. Определение естественной монополии. Причины ее существования. Ценовое и неценовое  регулирование естественной монополии.
	2
	ОК-3
ПК-1

	Всего
	4
	




5.5.Лабораторный практикум для студентов очной формы обучения – не предусмотрен УП

5.6. Лабораторный практикум для студентов заочной формы обучения – не предусмотрен УП


5.7. Практические занятия 

	№ раздела дисциплины из табл.5.1.
	Тематика практических занятий (семинаров)
	Трудо-
емкость,
час
	Вид деятельности
	Компе-
тенции
(ОК, ПК)

	2
	Основные характеристики структуры отраслевого рынка 
	2
	Д, РЗ
	ОК-3

	3
	Теория фирмы 
	2
	Д
	ОК-3

	4
	Барьеры входа-выхода фирм на отраслевом рынке
	2
	Д, РЗ
	ОК-3

	5
	Рыночная власть и показатели измерения 
	2
	РЗ, К
	ОК-3
ПК-1

	6
	Дифференциация продукта на отраслевом рынке. Роль рекламы в продуктовой дифференциации.
	2
	Д
	ОК-3

	8
	Интеграционные процессы на отраслевом рынке. Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения
	2
	Д, РЗ
	ОК-3

	9
	Стратегическое взаимодействие фирм в краткосрочном и долгосрочном периоде
	2
	РЗ, К
	ОК-3

	10
	Ценовая дискриминация на отраслевых рынках 
	2
	К
	ОК-3
ПК-1

	
	Итого
	16
	
	




5.8. Практические занятия для студентов заочной формы обучения 

	№ раздела дисциплины из табл.5.1.
	Тематика практических занятий (семинаров)
	Трудо-
емкость,
час
	Вид деятельности
	Компе-
тенции
(ОК, ПК)

	3
	Теория фирмы 
	4
	Д
	ОК-3

	5
	Рыночная власть и показатели измерения 
	4
	РЗ, К
	ОК-3
ПК-1

	
	Итого
	8
	
	




5.9. Самостоятельная работа для студентов очной формы обучения

	№ раздела
дисциплины из табл. 5.1
	Тематика самостоятельной работы
	Трудо-
емкость,
час
	Компе-
тенции
(ОК, ПК)
	Контроль выполнения работы

	1
	Характеристика основных рыночных структур.
	6
	ОК-3
	Контрольная работа

	2
	Классификация отраслевых рынков.
	4
	ОК-3
	Тест

	3
	Основные концепции фирмы.  Альтернативные цели фирмы.
	6
	ОК-3
	Тест

	4
	Барьеры входа в условиях квазиконкурентных рынков.
	4
	ОК-3
	Доклад

	5
	Последствия  рыночной власти фирмы
	5
	ОК-3
ПК-1
	Тест

	6
	Модель горизонтальной дифференциации продукта Ланкастера. Вертикальная дифференциация продукта.  Модель Саттона. Оптимальный уровень
	6
	ОК-3
	Тест

	7
	Оптимальная длительность патента. Длительность и охват патентной защиты: проблема компромисса.
	8
	ОК-3
	Контрольная работа

	8
	Расходы на рекламу (информирование) производителя и дилеров. Замещение ресурса производителя
	5
	ОК-3
	

	9
	Факторы, воздействующие на стимулы к сговору. Сговор и ценовая война. Проблемы конкурентной политики в отношении сговора.
	4
	ОК-3
	Тест

	10
	Последствия применения ценовой дискриминации для общественного благосостояния.
	4
	ОК-3
ПК-1
	Доклад, тест

	11
	Рыночные сигналы и информационная роль рекламы.
	6
	ОК-3
	Тест

	12
	Подходы к оценке потерь общественного благосостояния от монопольной власти.
	6
	ОК-3
	Решение задач

	13
	Эволюция антимонопольной политики в России.
	6
	ОК-3
	Доклад

	14
	Задачи государственной отраслевой политики в России.
	5,85
	ОК-3
	Эссе

	
	Итого
	75,85
	
	



ПП – подготовка презентации
Т – тестирование
К – кейсы
РЗ – решение задач 

5.10.  Самостоятельная работа для студентов заочной формы обучения 

	№ раздела
дисциплины из табл. 5.1
	Тематика самостоятельной работы
	Трудо-
емкость,
час
	Компе-
тенции
(ОК, ПК)
	Контроль выполнения работы

	1
	Характеристика основных рыночных структур.
	7
	ОК-3
	Тест

	2
	Классификация отраслевых рынков.
	7
	ОК-3
	Тест

	3
	Основные концепции фирмы.  Альтернативные цели фирмы.
	4
	ОК-3
	Тест

	4
	Барьеры входа в условиях квазиконкурентных рынков.
	8
	ОК-3
	Тест

	5
	Последствия  рыночной власти фирмы
	2
	ОК-3
ПК-1
	Тест

	6
	Модель горизонтальной дифференциации продукта Ланкастера. Вертикальная дифференциация продукта.  Модель Саттона. Оптимальный уровень
	7
	ОК-3
	Тест

	7
	Оптимальная длительность патента. Длительность и охват патентной защиты: проблема компромисса.
	7
	ОК-3
	Тест

	8
	Расходы на рекламу (информирование) производителя и дилеров. Замещение ресурса производителя
	8
	ОК-3
	

	9
	Факторы, воздействующие на стимулы к сговору. Сговор и ценовая война. Проблемы конкурентной политики в отношении сговора.
	7
	ОК-3
	Тест

	10
	Последствия применения ценовой дискриминации для общественного благосостояния.
	7
	ОК-3
ПК-1
	Тест

	11
	Рыночные сигналы и информационная роль рекламы.
	7
	ОК-3
	Тест

	12
	Подходы к оценке потерь общественного благосостояния от монопольной власти.
	7
	ОК-3
	Тест

	13
	Эволюция антимонопольной политики в России.
	7
	ОК-3
	Тест

	14
	Задачи государственной отраслевой политики в России.
	7
	ОК-3
	Тест

	
	Подготовка и сдача зачета
	4
	
	

	
	Итого
	96
	
	




6. Методы и формы организации обучения 

Технологии интерактивного обучения при разных формах занятий в часах

	Формы
Методы
	Лекции (час)
	Практические
занятия (час)
	Лабораторные занятия (час)
	Всего

	Работа в команде
	-
	2/0
	-
	2/0

	Кейс-метод
	-
	3/2
	-
	3/0

	Решение ситуационных задач
	-
	4/0
	-
	4/2

	Мастер-класс 
	2*/0
	0/0
	-
	2/0

	Итого интерактивных занятий
	2/0
	9/2
	-
	11/2



*В рамках дисциплины предусмотрен мастер-класс со специалистом отдела маркетинга промышленного предприятия на тему «Изучение отраслевого рынка. Выбор стратегий поведения на отраслевом рынке»



8. Методические указания для студентов по освоению дисциплины

8.1 Лекции
Курс лекций читается на основе компьютерных презентаций, полностью соответствующих по содержанию темам, указанным в рабочей программе.

8.2 Практические занятия
[bookmark: _Toc157865754][bookmark: _Toc292815082]
В курсе «Теория отраслевых рынков» в соответствии с п. 5. 7 настоящей РП предусмотрены следующие виды практических занятий: работа в команде, решение задач, решение тестовых заданий, кейсовые задания, подготовка докладов и их обсуждение.


8.2.1 Примеры задач для аудиторного и самостоятельно решения

Задача №1
Функция рыночного спроса на продукцию отрасли описывается формулой p=240-3Q.
В отрасли действуют две фирмы, конкурирующие по Курно.
Определите предельные затраты фирм, если суммарный выпуск отрасли Q=32.
Задача №2
На олигополистическом рынке действует фирма – лидер, которая имеет функцию затрат TC=Q2+3Q. Функция рыночного спроса  p=90-Q. Остальные фирмы могут поставить по цене лидера количество продукции 45.
Определите выпуск и цену лидера.
Задача №3
Отраслевой рыночный спрос выражен функцией: Qd=100-p. В отрасли есть две фирмы, общие издержки которых выражены функциями TC1=10Q1 ;  TC2=8+Q22. Фирмы могут взаимодействовать по моделям Курно, Штакельберга, ценового лидера и образовать картель. 
Определите, какая схема взаимодействия наиболее выгодна для фирмы, а какая для общества.

8. 2. 2 Примеры кейсовых заданий и ситуационных задач

Кейсы (case-studies) представляют собой упражнения, разработанные на основе конкретных экономических ситуаций. Сущность данной технологии состоит в том, что учебный материал подается в виде микропроблем, а знания приобретаются в результате активной и творческой деятельности по разработке решений. Преимуществами работы с кейсами является то, что она позволяет продемонстрировать прикладной характер теории отраслевых рынков. Осваивая эту форму работы, студенты получают навыки применения полученных знаний к анализу конкретных ситуаций.

Вариант 1
Ситуация 1
Вы являетесь советником Генерального директора по финансовым вопросам. Руководство предприятия решило выйти на новый отраслевой рынок. Вам поставлена задача  провести  оценку рынка машиностроения, используя данные Росстата.
Вопросы и задания:
1. Какую экономическую школу для оценки отраслевого рынка Вы выберете? Обоснуйте свой вариант ответа.
2. К какому типу рынков относится отрасль машиностроения?
3. Каковы границы отраслевого рынка?
4. Определите модель, которую необходимо использовать для оценки рынка машиностроения? Обоснуйте свой вариант ответа.
5. Сделайте вывод о перспективах работы на отраслевом рынке.
Ситуация 2
В условиях чистой монополии фирма-монополист представляет всю отрасль, следовательно, спрос на продукцию фирмы совпадает с рыночным спросом на продукцию. Фирма выпускает комплектующие для сборки автомобилей. Данные для анализа представлены в табл.1.
Таблица 1. Спрос и предельный доход фирмы-монополиста

	Цена товара (P),
тыс. руб.
	Величина спроса на товар (Q), тыс. штук
	Валовой доход фирмы (TR), тыс. руб.
	Предельный доход 
фирмы (MR)

	7
	0
	
	

	6
	1
	
	

	5
	2
	
	

	4
	3
	
	

	3
	4
	
	

	2
	5
	
	

	1
	6
	
	

	0
	0
	
	



Валовый доход любой фирмы определяется как произведение цены единицы товара на величину спроса на товар на данном отраслевом рынке: ТR=P*Q
Предельный  доход фирмы определяется как отношение прироста валового дохода на единицу реализованной продукции при увеличении реализации производимого товара на 1 единицу. 
Вопросы и задания:
1. Определить валовый и предельный доход фирмы монополиста и заполните таблицу 1.
2. Максимальный валовый доход.
3. Цену реализованной продукции, при которой будет максимизироваться прибыль фирмы.

Вариант 2
Ситуация 1
Вы являетесь советником Генерального директора по финансовым вопросам. Руководство предприятия решило выйти на новый отраслевой рынок. Вам поставлена задача провести оценку рынка  жилищно-коммунального обслуживания населения, используя данные Росстата.
Вопросы и задания:
1. Какую экономическую школу для оценки отраслевого рынка Вы выберете? Обоснуйте свой вариант ответа.
2. К какому типу рынков относится отрасль  жилищно-коммунального обслуживания населения,?
3. Каковы границы отраслевого рынка?
4. Определите модель, которую необходимо использовать для оценки рынка жилищно-коммунального обслуживания населения? Обоснуйте свой вариант ответа.
5. Сделайте вывод о перспективах работы на отраслевом рынке.

Ситуация 2
Фирма работает в условиях совершенной конкуренции на отраслевом рынке. Текущая рыночная цена  единицы  произведенной продукции составляет  300 руб. Функция совокупных издержек фирмы имеет вид ТС=155+260Q+380Q2. Максимальный годовой объем производства составляет Q=10000 шт.
Вопросы и задания:
Определить оптимальный объем выпуска продукции в условиях совершенной конкуренции.

Вариант 3
Ситуация 1
Вы являетесь советником Генерального директора по финансовым вопросам. Руководство предприятия решило выйти на новый отраслевой рынок. Вам поставлена задача провести оценку рынка  нефтеперерабатывающего комплекса, используя данные Росстата.
Вопросы и задания:
1. Какую экономическую школу для оценки отраслевого рынка Вы выберете? Обоснуйте свой вариант ответа.
2. К какому типу рынков относится отрасль нефтепереработки? 3. Каковы границы отраслевого рынка?
4. Определите модель, которую необходимо использовать для оценки рынка нефтепереработки? Обоснуйте свой вариант ответа.
5. Сделайте вывод о перспективах работы на отраслевом рынке.
Ситуация 2
Фирма работает в условиях совершенной конкуренции на отраслевом рынке. Текущая рыночная цена  единицы  произведенной продукции составляет  300 руб. Функция совокупных издержек  фирмы  имеет вид ТС=155+260Q+380Q2. Максимальный годовой объем производства составляет Q=10000 шт. 
Вопросы и задания:
Определите оптимальный объем производства через приравнивание предельной прибыли нулю.
Вариант 4
Ситуация 1
Вы являетесь советником Генерального директора по финансовым вопросам. Руководство предприятия решило выйти на новый отраслевой рынок. Вам поставлена задача провести оценку рынка инвестиционно-строительного комплекса, используя данные Росстата.
Вопросы и задания:
1. Какую экономическую школу для оценки отраслевого рынка Вы выберете? Обоснуйте свой вариант ответа.
2. К какому типу рынков относится отрасль  инвестиционно-строительного комплекса?
3. Каковы границы отраслевого рынка?
4. Определите модель, которую необходимо использовать для оценки рынка инвестиционно-строительного комплекса? Обоснуйте свой вариант ответа.
5. Сделайте вывод о перспективах работы на отраслевом рынке.
Ситуация 2
Фирма-совершенный конкурент имеет совокупные издержки (ТС), совокупные переменные (ТVC) издержки которые представлены уравнениями:
ТС=10+6Q-2Q2+(1/3)Q3,
TFC=10;
TVC=6Q-2Q2+(1/3)Q3.
Вопросы и задания:
Определить функцию предложения фирмы в условиях совершенной конкуренции.

Вариант 5
Ситуация 1
Вы являетесь советником Генерального директора по финансовым вопросам. Руководство предприятия решило выйти на новый отраслевой рынок. Вам поставлена задача провести оценку рынка транспортного комплекса, используя данные Росстата.
Вопросы и задания:
1. Какую экономическую школу для оценки отраслевого рынка Вы выберете? Обоснуйте свой вариант ответа.
2. К какому типу рынков относится отрасль транспортного комплекса?
3. Каковы границы отраслевого рынка?
4. Определите модель, которую необходимо использовать для оценки рынка транспортного комплекса? Обоснуйте свой вариант ответа.
5. Сделайте вывод о перспективах работы на отраслевом рынке.
Ситуация 2
На рынке олигополии фирма для удовлетворения платежеспособного спроса использует в производстве  50 станков, которые обслуживают 1 смену Np1=100 работников фирмы. Фактически за рабочую смену производиться Q=160 штук однородных изделий. Уровень заработной платы одного работника в день составит Z=40 рублей в день.
Вопросы и задания:
1. Определить средние переменные затраты
2. На отраслевом рынке произошло снижение спроса на выпускаемую продукцию фирмой до 140 штук, т.е. фирма должна снизить дневной выпуск продукции на 20 штук, на сколько администрация должна сократить численность персонала?
3.  Определите количество станков которые необходимо вывести из эксплуатации.
4. Определите средние переменные затраты на основании изменения рыночного спроса.
5. Сделайте вывод о изменение  в краткосрочном периоде средних издержек.

Вариант 6
Ситуация 1
Вы являетесь советником Генерального директора по финансовым вопросам. Руководство предприятия решило выйти на новый отраслевой рынок. Вам поставлена задача провести оценку рынка  деревообрабатывающего комплекса, используя данные Росстата.
Вопросы и задания:
1. Какую экономическую школу для оценки отраслевого рынка Вы выберете? Обоснуйте свой вариант ответа.
2. К какому типу рынков относится отрасль  деревообрабатывающего комплекса?
3. Каковы границы отраслевого рынка?
4. Определите модель, которую необходимо использовать для оценки рынка деревообрабатывающего комплекса? Обоснуйте свой вариант ответа.
5. Сделайте вывод о перспективах работы на отраслевом рынке.

Ситуация 2
1. Фирма работает на рынке дуополии, функция спроса на рынке имеет следующий вид: Q=34-P, P=34-Q=34-(q1+q2). Затраты по выпуску единицы продукции на отраслевом рынке одинаковы для каждой фирмы и составляют 6 ден. ед.1-я фирма для максимизации своей прибыли должна выполнить условие MR1=MC1, что позволяет определить его объем производства в размере 6 тыс. ед. и она получает прибыль в размере 10 ден. ед..

Вопросы и задания:
1. Определить общие затраты каждой фирмы:
2. Определить предельные затраты для каждой фирмы:
3. При входе на  отраслевой рынок 2-й фирмы,  в целях максимизации своей прибыли он должен выполнить равенство MR2=MC2. При этом объем производства составит 3 тыс. ед., которые будут реализовываться на рынке по цене 6 руб. Определите функцию спроса на продукцию 2-й фирмы.
2. Лидером на отраслевом рынке останется 1-я фирма, определите функцию ее спроса на реализуемый товар 
Составьте таблицу прогноза изменения объемов производства для каждой фирмы.

8.3 Методические указания по подготовке к аудиторной контрольной работе для студентов заочной формы обучения  
[bookmark: _Toc292815084]Аудиторная контрольная работа по «Теории отраслевых рынков» представляет собой решение одной комплексной задачи, которая отражает навыки студента в оценке рыночной ситуации, владение основными показателями концентрации и дифференциации, умение выбрать необходимый показатель в той или иной ситуации, проанализировать результаты оценки.
 Пример задачи для аудиторной контрольной работы  
На рынке имеется десять фирм – производителей однотипной продукции с соответствующими долями на рынке:

	Фирма
	Доля на рынке, %

	Фирма 1
	1

	Фирма 2
	11

	Фирма 3
	7

	Фирма 4
	7

	Фирма 5
	4

	Фирма 6
	15

	Фирма 7
	31

	Фирма 8
	13

	Фирма 9
	6

	Фирма 10
	5



1) Определить индексы концентрации: К1, К2, К3,К4.  
2) Что произойдет с данными коэффициентами, если произойдет поглощение самой крупной фирмой трех фирм с наименьшими долями на рынке?
3) Какие меры можно предпринять фирмам, чтобы сменился лидер на рынке? Что в этом случае произойдет с показателями концентрации
4) Определите индекс Херфиндаля-Хиршмана.
5) Рассчитайте показатель дисперсии долей фирмы на рынке.
6) Постройте график кривой Лоренца
7) Определите индекс Джини.
8) Опишите в целом ситуацию на рынке. 

9. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы студентов 
Одним из основных видов деятельности студента является самостоятельная работа, которая включает в себя изучение лекционного материала, учебников и учебных пособий, первоисточников, подготовку сообщений, выступления на групповых занятиях, выполнение заданий преподавателя.  Методика самостоятельной работы предварительно разъясняется преподавателем и в последующем может уточняться с учетом индивидуальных особенностей студентов. Время и место самостоятельной работы выбираются студентами по своему усмотрению с учетом рекомендаций преподавателя. Студентам необходимо ознакомиться:  - с содержанием рабочей программы дисциплины (далее - РПД), с целями и задачами дисциплины, ее связями с другими дисциплинами образовательной программы, методическими разработками по данной дисциплине, имеющимся на образовательном портале и сайте кафедры, с графиком консультаций преподавателей кафедры.  

Рекомендации по подготовке к лекционным занятиям (теоретический курс)  
Изучение дисциплины требует систематического и последовательного накопления знаний, следовательно, пропуски отдельных тем не позволяют глубоко освоить предмет. Именно поэтому контроль над систематической работой студентов всегда находится в центре внимания кафедры.  Студентам необходимо:  - перед каждой лекцией просматривать рабочую программу дисциплины, что позволит сэкономить время на записывание темы лекции, ее основных вопросов, рекомендуемой литературы;  - на отдельные лекции приносить соответствующий материал на бумажных носителях, представленный лектором на портале или присланный на «электронный почтовый ящик группы» (таблицы, графики, схемы). Данный материал будет охарактеризован, прокомментирован, дополнен непосредственно на лекции;  - перед очередной лекцией необходимо просмотреть по конспекту материал предыдущей лекции. При затруднениях в восприятии материала следует обратиться к основным литературным источникам. Если разобраться в материале опять не удалось, то обратитесь к лектору (по графику его консультаций) или к преподавателю на практических занятиях. Не оставляйте «белых пятен» в освоении материала.  

Рекомендации по подготовке к практическим (семинарским) занятиям  
Студентам следует:  - приносить с собой рекомендованную преподавателем литературу к конкретному занятию;  - до очередного практического занятия по рекомендованным литературным источникам проработать теоретический материал, соответствующей темы занятия;  - при подготовке к практическим занятиям следует обязательно использовать не только лекции, учебную литературу, но и нормативно-правовые акты и материалы правоприменительной практики;  - теоретический материал следует соотносить с правовыми нормами, так как в них могут быть внесены изменения, дополнения, которые не всегда отражены в учебной литературе;  - в начале занятий задать преподавателю вопросы по материалу, вызвавшему затруднения в его понимании и освоении при решении задач, заданных для самостоятельного решения;  - в ходе семинара давать конкретные, четкие ответы по существу вопросов;  - на занятии доводить каждую задачу до окончательного решения, демонстрировать понимание проведенных расчетов (анализов, ситуаций), в случае затруднений обращаться к преподавателю.  Студентам, пропустившим занятия (независимо от причин), не имеющие письменного решения задач или не подготовившиеся к данному практическому занятию, рекомендуется не позже чем в 2-недельный срок явиться на консультацию к преподавателю и отчитаться по теме, изучавшейся на занятии. Студенты, не отчитавшиеся по каждой не проработанной ими на занятиях теме к началу зачетной сессии, упускают возможность получить положенные баллы за работу в соответствующем семестре.  

Методические рекомендации по выполнению различных форм самостоятельных домашних заданий  
Самостоятельная работа студентов включает в себя выполнение различного рода заданий, которые ориентированы на более глубокое усвоение материала изучаемой дисциплины. По каждой теме учебной дисциплины студентам предлагается перечень заданий для самостоятельной работы.  К выполнению заданий для самостоятельной работы предъявляются следующие требования: задания должны исполняться самостоятельно и представляться в установленный срок, а также соответствовать установленным требованиям по оформлению.  Студентам следует:  - руководствоваться графиком самостоятельной работы, определенным РПД;  - выполнять все плановые задания, выдаваемые преподавателем для самостоятельного выполнения, и разбирать на семинарах и консультациях неясные вопросы;  - при подготовке к экзамену (зачету) параллельно прорабатывать соответствующие теоретические и практические разделы дисциплины, фиксируя неясные моменты для их обсуждения на плановой консультации.  
Методические рекомендации по работе с литературой  Любая форма самостоятельной работы студента (подготовка к семинарскому занятию, написание эссе, курсовой работы, доклада и т.п.) начинается с изучения соответствующей литературы как в библиотеке, так и дома.  К каждой теме учебной дисциплины подобрана основная и дополнительная литература.  Основная литература - это учебники и учебные пособия.  Дополнительная литература - это монографии, сборники научных трудов, журнальные и газетные статьи, различные справочники, энциклопедии, интернет ресурсы.

10. Рейтинговая система для оценки успеваемости студентов 
Таблица 10.1 Балльные оценки для элементов контроля (очная форма обучения)
	Элементы учебной 
деятельности
	Максимальный балл на 1-ую КТ с начала семестра
	Максимальный балл за период между 1КТ и 2КТ
	Максимальный балл за период между 2КТ и на конец семестра
	Всего за
семестр

	Посещение занятий
	4
	4
	4
	12

	Тестовый контроль
	6
	8
	8
	22

	Контрольные работы на практических занятиях
	5
	8
	8
	21

	Решение задач 
	5
	5
	5
	15

	Итого максимум за период:
	20
	25
	25
	70

	Сдача зачета (максимум)
	
	
	
	30

	Нарастающим итогом
	20
	45
	70
	100



Таблица 10.2 Балльные оценки для элементов контроля (заочная форма обучения)

	Элементы учебной деятельности
	Максимальный балл на 1-ую КТ с начала семестра
	Максимальный балл за период между 1КТ и 2КТ
	Максимальный балл за период между 2КТ и на конец семестра
	Всего за Семестр

	Посещение занятий
	3
	3
	3
	9

	Тестовый контроль
	4
	4
	4
	12

	Контрольные работы на практических занятиях
	9
	9
	9
	27

	Лабораторные работы
	
	5
	5
	10

	Компонент своевременности
	4
	4
	4
	12

	Итого максимум за период:
	20
	25
	25
	70

	Сдача зачета (максимум)
	-
	-
	-
	30

	Нарастающим итогом
	20
	45
	70
	100



Таблица 10.3 Пересчет баллов в оценки за контрольные точки
	Баллы на дату контрольной точки
	Оценка

	 90 % от максимальной суммы баллов на дату КТ
	5

	От 70% до 89% от максимальной суммы баллов на дату КТ
	4

	От 60% до 69% от максимальной суммы баллов на дату КТ
	3

	< 60 % от максимальной суммы баллов на дату КТ
	2



Итоговая  оценка представляет собой сумму баллов, заработанных студентом  при выполнении заданий  в рамках текущего и промежуточного контроля, и выставляется  в соответствии со  следующей шкалой:

Таблица 10.4 Пересчет суммы баллов в традиционную и международную оценку
	Оценка (ФГОС)
	Итоговая сумма баллов 
(учитывает успешно сданный зачет)
	Оценка (ECTS)

	5 (отлично) (зачтено)
	90 - 100
	А (отлично)

	4 (хорошо)
(зачтено)
	85 – 89
	В (очень хорошо)

	
	75 – 84
	С (хорошо)

	
	70 - 74
	D (удовлетворительно)

	3 (удовлетворительно) 
(зачтено)
	65 – 69
	

	
	60 - 64
	E (посредственно)

	2 (неудовлетворительно), 
(не зачтено)
	Ниже 60 баллов
	F (неудовлетворительно)



11. Фонд оценочных средств.
Представляется отдельным документом и является приложением к рабочей программе.

12. Промежуточный и текущий контроль

12.1 Примеры тестов (заданий) для контроля знаний.


1. Теория рыночной власти изучает
a) Жизненный цикл фирм
b) Условия, при которых фирмы могут присваивать выгоды потребителей
c) Полномочия судебной системы при рассмотрении антимонопольных дел
d) Особенности иерархических структур фирм разной величины
2. Фирма 
a) всегда стремиться к максимизации прибыли, поскольку это является ее неотъемлемым свойством
b) никогда не стремиться к максимизации прибыли, поскольку это невозможно в принципе
c) стремиться к максимизации прибыли в той степени, в которой ее вынуждает конкуренция
d) стремиться к максимизации прибыли, поскольку прибыль является исключительной целью, как собственников, так и менеджеров
3. Отличие фирм одной и той же отрасли объясняется
a) историей развития фирм
b) множественностью эффективных технологических решений
c) отсутствием жесткой связи между ресурсами и результатами
d) всеми вышеуказанными причинами
4. Доминирующая стратегия это та, которая
a) приносит больший выигрыш при любой стратегии конкурента
b) находится на первом месте в приоритете руководителя компании
c) пользуется поддержкой большинства совета директоров
d) приносит наибольший из возможных выигрышей
5. Равновесие по Нэшу в следующей разовой игре инвестиций в коммерческие спутники имеет место при выигрышах (Россия, США)
США
	
	Малый
объем
	Большой объем

	
Малый 
объем
	                    3

  4
	                        4

  2

	
Россия
	
	
	

	
	
Большой объем
	                     2

   3
	                        1

  1



a) 4, 3                   b)       2, 4               c)   3, 2                 d)    1, 1
6. Игра «дилемма заключенных» характеризуется тем, что
a) конкуренты  не могут скоординировать свои действия из-за непреодолимых противоречий
b) конкуренты стремятся поглотить друг друга
c) конкуренты взаимодействуют через посредника, который стремится разорить их
d) конкуренты могут повысить свои выигрыши за счет координации действий, но они не доверяют друг другу
7. Исход повторяющейся игры отличается от исхода разовой, поскольку
a) фирмы могут путем стратегий наказания делать отклонение от неявного сговора невыгодным
b) выигрыш будущем может иметь достаточно высокую ценность
c) посредством многократного взаимодействия фирмы могут передавать друг другу информацию
d) все указанное выше
8. Модель Курно предполагает, что фирмы конкурируют по 
a) объему                    b) цене            c) рекламе                  d) качеству товара
9. Парадокс Бертрана имеет место при
a) однородном продукте, симметрии по затратам, неограниченной мощности
b) дифференцированном продукте, симметрии по затратам, неограниченной мощности 
c) дифференцированном продукте, симметрии по затратам, ограниченной мощности 
d) однородномм продукте, асимметрии по затратам, ограниченной мощности                   
10. Функция реакции в модели Курно это зависимость между
a) объема выпуска одной фирмы от объема другой фирмы
b) цены одной фирмы от цены другой фирмы 
c) цены одной фирмы от объема другой фирмы
d) объема одной фирмы от цены другой фирмы
11. Совершенную ценовую дискриминацию трудно осуществить в силу
a) недостатка информации
b) законодательного запрета
c) морального запрета
d) большого объема необходимых расчетов
12.  Бесплатный вход в Эрмитаж для членов Союза художников является примером
a) совершенной ценовой дискриминации
b) сегментной ценовой дискриминации
c) блочной ценовой дискриминации
d) неоправданных льгот
13. Пусть функция спроса типичного покупателя на сало имеет вид  P = 10 – Q, где P – цена, Q – объем спроса. Фирма устанавливает следующие цены:  P  = 8  при  Q ≤ 2, P = 4 при Q > 2, причем скидка распространяется только на объем сверх 2. Какую прибыль принесет покупатель, если предельные затраты МС = 2, а постоянные затраты отсутствуют?
a) 10                 b) 14                   c) 18                  d) 20
14. Пусть функция спроса типичного игрока в бильярд на партии имеет вид    P = 10 – Q. Предельные затраты бильярдного зала равны нулю. Какова должна быть входная плата для максимизации прибыли бильярдного зала?
a) 10                  b) 25                   c) 35                  d) 50
15. Имеет ли смысл для кафе продажа в наборе, если есть три покупателя со следующими резервными ценами соответственно на чашку кофе и порцию мороженого: А (20, 15), В(40, 30), С(60, 45) ? 
a) да              
b) нет  
c) недостаточно информации   
d) да, но только при отсутствии медицинских противопоказаний
16. Поддержание цен перепродажи (в частном случае – розничных цен) на рынке автомобилей позволяет
a) исключить горизонтальный отрицательный внешний эффект
b) стимулировать предоставление услуг покупателю
c) устранить ценовую конкуренцию между продавцами
d) верно все, указанное выше 
17. Возможно ли поддержание розничных цен производителем, если в торговле существует совершенная конкуренция?
a) нет, так как невозможно проконтролировать действия всех продавцов
b) да, так как это выгодно продавцам
c) нет, так как «дилемма заключенных» разрушит поддержание цен
d) да, так как иначе производитель скупит всех продавцов
18. Исключительное дилерство нацелено на
a) присвоение отдачи от инвестиций производителя в продвижение товара
b) усиление мотивации  продавца
c) возможность снижения качества товара при высокой цене
d) информационное блокирование покупателя
19. Условия франчайзинга в случае сети ресторанов или гостиниц нацелены на 
a) увеличение экономии от масштаба
b) ускорение обслуживания покупателей в разных точках сети
c) взаимозаменяемость персонала разных фирм 
d) сохранение и поддержание репутации
20. Выбор производителя между созданием собственной торговой сети и продажей через независимые фирмы определяется 
a) управленческими способностями
b) стадией жизненного цикла продукта
c) принадлежностью товара к предметам роскоши или первой необходимости
d) соотношением выгод и потерь от интеграции и от изменения мотивации
21. Выпуск компанией «Балтика» более десяти сортов пива является примером
a) горизонтальной дифференциации продукта
b) вертикальной дифференциации продукта
c) диагональной дифференциации продукта
d) матричной дифференциации продукта
22. Наличие в продаже в сети магазинов KEY компьютеров с разной мощностью и близкими прочими характеристиками является примером
a) горизонтальной дифференциации продукта
b) вертикальной дифференциации продукта
c) диагональной дифференциации продукта
d) матричной дифференциации продукта
23. Различие в ценах в розничных интернет–магазинах по сравнению с ценами в обычных розничных магазинах
a) больше            b) меньше           c) недостаточно информации       d) не меньше
24. В модели Хотеллинга для двух фирм с неценовой конкуренцией, нулевыми затратами на перемещение фирм в характеристическом пространстве и линейными транспортными затратами равновесию по Нэшу соответствует
a) тесному соседству фирм
b) расположение фирм по разным концам отрезка
c) любое симметричное расположение фирм относительно центра
d) равновесие по Нэшу отсутствует
25. В модели Хотеллинга для двух фирм с неценовой конкуренцией, нулевыми затратами на перемещение фирм в характеристическом пространстве и линейными транспортными затратами оптимум с точки зрения суммарного излишка потребителей и равновесие по Нэшу 
a) отсутствуют
b) совпадают
c) недостаточно информации
d) различаются
26. Какой из следующих взглядов на роль государства в области дифференциации продукта наиболее обоснован с позиции теории рыночной власти? 
a) государство способно обеспечить оптимальную дифференциацию продукта
b) государство неспособно хоть сколько-нибудь повлиять на характер дифференциации продукта
c) государство не имеет право вмешиваться в область дифференциации продукта, поскольку это нарушает свободу выбора
d) хотя государство не может обеспечить оптимальную дифференциацию продукта, оно может оказывать определенное влияние, например, в вопросах безопасности продуктов


12. 2 Вопросы к зачету

1. Формирование экономики отраслевых рынков как науки.  Подходы к анализу отраслевых рынков.
2. Сущность Гарвардской парадигмы.  Критика данного подхода к анализу рынка представителями других школ.
3. Определение рынка и отрасли. Границы рынка. Виды рынков.
4. Понятие структуры рынка. Факторы, определяющие рыночную структуру.
5. Характеристика основных рыночных структур.
6. Концентрация продавцов на рынке.  Показатели концентрации.  Кривые
концентрации.
7. Рыночная власть фирмы на отраслевом рынке и ее источники.  Показатели
рыночной власти.
8. Последствия реализации монопольной власти на отраслевом рынке.  Оценка
«мертвого груза» монополии.
9. Барьеры входа и выхода и структура отраслевого рынка.
10. Стратегические барьеры входа фирм на отраслевой рынок.
11. Модели ценообразования,  ограничивающего вход на отраслевой рынок:  модель Бэйна и модель Модильяни. 12. Виды нестратегических барьеров.
13. Показатели оценки барьеров входа-выхода фирм.
14. Понятие продуктовой дифференциации, ее виды. Экономическая природа брендов.
15. Измерение продуктовой дифференциации, показатели дифференциации.
16. Модель монополистической конкуренции Чемберлена.
17. Модель вертикальной продуктовой дифференциации Саттона.
18. Модели горизонтальной (пространственной) дифференциации продукта.
19. Модель «линейного города» Г. Хотеллинга.
20. Модель «города на окружности» С. Салопа.
21. Оптимальный уровень расходов на рекламу. Модель Дорфмана-Штайнера.
22. Модель горизонтальной дифференциации товара Ланкастера.
23. Характеристика олигополистического рынка.
24. Стратегическое взаимодействие фирм на рынке олигополии. Классификация
несогласованных моделей олигополии.
25. Количественные модели олигополистического взаимодействия. Модель Курно и модель Штакельберга.
26. Ценовые модели олигополистического взаимодействия.
27. Модель Бертрана с однородным продуктом.
28. Модель Бертрана с дифференцированным продуктом.
29. Модель Эджворта.
30. Характеристика рынка доминирующей фирмы.
31. Модель рынка  доминирующей фирмы с закрытым и открытым входом на примере модели Форхаймера.
32. Картель как форма согласованного  взаимодействия фирм на отраслевом рынке. Механизм формирования картеля.
33. Причины нестабильности картельных соглашений. Факторы, обеспечивающие
устойчивость картельных соглашений.
34. Модель неполного картеля.
35. Методы предотвращения нарушения картельного соглашения. Стратегия «курка».
36. Экономическая природа естественной монополии.
37. Естественная монополия при растущем эффекте масштаба производства и при ограниченном спросе.
38. Методы государственного регулирования естественной монополии.
39. Проблемы реформирования отраслей естественной монополии в России и странах с рыночной экономикой.
40. Природа, цели и условия осуществления ценовой дискриминации.
41. Ценовая дискриминация первой степени.
42. Ценовая дискриминация второй степени.
43. Ценовая дискриминация третьей степени.
44. Последствия применения ценовой дискриминации для общественного благосостояния.
45. Интеграционные процессы на отраслевом рынке и формы их проявления.
46. Мотивы к формированию вертикально интегрированных структур.
47. Вертикальная интеграция, ее последствия. Эффект «двойной маржинализации».
48. Виды вертикальных ограничений и их последствия.
49. Процессы дезинтеграции.  Аутсорсинг.
50. Стратегия диверсификации производства. Измерение уровня диверсификации.
51. Новые тенденции в развитии интеграционных процессов. Деятельность сетевых структур и кластеров
52. Стратегия расширения масштабов бизнеса: поглощения, слияния фирм.
53. Мотивы слияний и поглощений. Современные тенденции в практике слияний и поглощений фирм.
54. Необходимость промышленной (отраслевой) политики государства. «Провалы» рынка.
55. Промышленная политика государства в зарубежных странах. Конфликты между промышленной политикой и политикой поддержки конкуренции.
56. Задачи государственной промышленной политики в России.
57. Цели и методы государственной антимонопольной политики.
58. Антимонопольная политика в зарубежных странах (США, страны ЕС, Япония).
59. Антимонопольная политика в России.
66. Результативность отраслевых рынков: подходы к исследованию.
67. Результативность функционирования рыночных структур. Экономические и	
социальные последствия монополизации отраслевого рынка. Х-неэффективность и Х-эффективность монополии.

13. Перечень современных и профессиональных баз данных, а также ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины

Реестр современных и профессиональных баз данных

	№
	Наименование
	Ссылка на источник
	Реквизиты подтверждающих документов

	1
	Справочная правовая система Консультант +
	Жесткие диски компьютерных классов 301-1, 307-1, 312-1, 316-1, 318-1, библиотеки 207-2
	-

	2
	Электронная библиотека диссертаций Российской государственной библиотеки
	http://diss.rsl.ru/
	-

	3
	Бюро наилучших доступных технологий
	http://burondt.ru/informacziya/dokumentyi/dokument.html?DocType=4
	-

	4
	Государственная публичная научно-техническая библиотека сибирского отделения российской академии наук
	http://www.prometeus.nsc.ru
http://www.prometeus.nsc.ru/sciguide/
	-

	5
	Единое окно доступа к образовательным ресурсам Федерального портала «Российское образование»
	http://window.edu.ru/
	-

	6
	Федеральный образовательный портал «Экономика. Социология. Менеджмент.»
	http://ecsocman.hse.ru/
	-

	7
	Научная электронная библиотека Elibrary
	https://elibrary.ru
	-

	8
	База данных Oxford Journals
	https://academic.oup.com/journals
	-



Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»

0. Электронный каталог библиотеки СЛИ;
0. ЭБС "Университетская библиотека online";
0. ЭБС "Издательство "ЛАНЬ";
0. Информационно-правовой портал http://www.consultant.ru/
0. Информационно-правовой портал http://www.garant.ru/

14. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении 
образовательного процесса

	Перечень лицензионного программного обеспечения
	Реквизиты подтверждающих документов

	Мультимедийные комплексы

	Базовое программное обеспечение
	DreamSpark Agreement
(Комплекс программных средств)
	Договор №Tr000142108 от 17.02.2017 с АО «СофтЛайн Трейд» на период с 02.2017 по 02.2020

	
	Офисный пакет LibreOffice
	Лицензия GNU LGPL
(https://ru.libreoffice.org/about-us/license/)

	
	Офисный пакет OpenOffice
	Лицензия GNU LGPL
(http://www.openoffice.org/license.html)

	
	Антивирус Касперского
	Договор №02-01-40/19 от 18.11.2019 с ООО «Технологии успеха» на период с 11.11.2019 по 18.11.2021

	
	Архиватор 7-zip
	Лицензия GNU LGPL
(http://7-zip.org/license.txt)

	
	Интернет-браузер Mozilla Firefox
	Лицензия MPL
(https://www.mozilla.org/en-US/MPL/2.0/)

	
	Интернет-браузер Google Chrome
	Модифицированная лицензия BSD (https://www.google.ru/chrome/browser/privacy/eula_text.html)

	Компьютерные классы

	Базовое программное обеспечение
	DreamSpark Agreement
(Комплекс программных средств)
	Договор №Tr000142108 от 17.02.2017 с АО «СофтЛайн Трейд» на период с 02.2017 по 02.2020

	
	Офисный пакет LibreOffice
	Лицензия GNU LGPL
(https://ru.libreoffice.org/about-us/license/)

	
	Офисный пакет OpenOffice
	Лицензия GNU LGPL
(http://www.openoffice.org/license.html)

	
	Антивирус Касперского
	Договор №616-ТУ-ИБ/2017 от 10.08.2017 с ООО «Технологии успеха» на период с 10.2017 по 10.2019

	
	Архиватор 7-zip
	Лицензия GNU LGPL
(http://7-zip.org/license.txt)

	
	Интернет-браузер Mozilla Firefox
	Лицензия MPL
(https://www.mozilla.org/en-US/MPL/2.0/)

	
	Интернет-браузер Google Chrome
	Модифицированная лицензия BSD (https://www.google.ru/chrome/browser/privacy/eula_text.html)

	Цифровые (электронные) библиотеки, обеспечивающие доступ к профессиональным базам данных, информационным справочным и поисковым системам, а также иным информационным ресурсам
	Справочная правовая система Консультант +
	Договор №РДД/УЗ/2014/044 от 01.09.2014 с ООО «КонсультантПлюсКоми» на период с 09.2014 бессрочно

	Электронные библиотечные системы
	Система автоматизации библиотек ИРБИС-64
	Договор №С1/21-06-16 от 23.06.2016 с Ассоциацией ЭБНИТ на период с 06.2016 бессрочно

	Программы компьютерного тестирования
	Доступ к порталу «Федеральный интернет экзамен в сфере профессионального образования»
	Договор №ФЭПО-2013/2/0357 от 01.10.2013 с ООО "НИИ МКО" на период с 10.2013 по 01.2014
Договор №Ф-2013/2/0017 от 01.10.2013 с ООО "НИЦА" на период с 10.2013 по 01.2014
Договор №ФЭПО-2014/1/0549 от 03.03.2014 с ООО "НИИ МКО" на период с 03.2014 по 06.2014
Договор №ИАС-2014/1/0566 от 03.03.2014 с ООО "НИИ МКО" на период с 03.2014 по 06.2014
Договор №Ф-2014/1/0019 от 08.04.2014 с ООО "НИЦА" на период с 05.2014 по 06.2014
Договор №ФЭПО-2014/2/0241 от 01.10.2014 с ООО "НИИ МКО" на период с 10.2014 по 01.2015
Договор №ИАС-2014/2/0246 от 01.09.2014 с ООО "НИИ МКО" на период с 09.2014 по 12.2014
Договор №Ф-2014/2/0014 от 01.10.2014 с ООО "НИЦА" на период с 10.2014 по 02.2015
Договор №ФЭПО-2015/1/0687 от 01.04.2015 с ООО "НИИ МКО" на период с 04.2015 по 07.2015
Договор №ИАС-2015/1/0546 от 01.04.2015 с ООО "НИИ МКО" на период с 04.2015 по 07.2015
Договор №Ф-2015/1/0003 от 01.04.2015 с ООО "НИЦА" на период с 05.2015 по 06.2015
Договор №ФЭПО-2015/2/0190 от 01.10.2015 с ООО "НИИ МКО" на период с 10.2015 по 02.2016
Договор №ИАС-2015/2/0518 от 01.10.2015 с ООО "НИИ МКО" на период с 10.2015 по 02.2016
Договор №Ф-2015/2/0006 от 01.10.2015 с ООО "НИЦА" на период с 10.2015 по 01.2016
Договор №ФЭПО-2016/1/0365 от 01.03.2016 с ООО "НИИ МКО" на период с 03.2016 по 07.2016
Договор №ИАС-2016/1/0459 от 01.03.2016 с ООО "НИИ МКО" на период с 03.2016 по 07.2016
Договор №ФЭПО-2016/2/0190 от 03.10.2016 с ООО "НИИ МКО" на период с 10.2016 по 02.2017
Договор №ФЭПО-2017/2/0105 от 02.10.2017 с ООО "НИИ МКО" на период с 10.2017 по 02.2018



15. Материально-техническое обеспечение дисциплины
При проведении учебных занятий по дисциплине задействована следующая материально-техническая база:
	Оснащенность
	Наименование 
аудиторий, 
месторасполо- 
жение

	1. Для проведения занятий лекционного и семинарского типа

	Специализированная мебель,  оборудование и средства обучения:
	согласно
учебному
расписанию

	согласно паспортам аудиторного фонда СЛИ
	

	Учебно-наглядные пособия
	

	в виде слайдов электронных презентаций к темам курса
	

	1. Учебная аудитория для проведения групповых и 
индивидуальных консультаций
	согласно
учебному
расписанию

	Специализированная мебель,  оборудование и средства обучения:
	

	согласно паспортам аудиторного фонда СЛИ
	

	1. Учебная аудитория для проведения текущего контроля и 
промежуточной аттестации
	согласно
учебному
расписанию

	Специализированная мебель,  оборудование и средства обучения:
	

	согласно паспортам аудиторного фонда СЛИ
	

	1. Помещения для самостоятельной работы
	«Научный
читальный зал»,
ул. Ленина, д. 39,
каб. №203-2,
«Зал
периодических
изданий»,
ул. Ленина, д. 39,
каб. №202-2,
«Электронный
читальный
зал»,
ул. Ленина, д. 39,
каб. №207-2,
Кабинет
«Компьютерный
класс»,
каб. №316-1



16. Перечень основной и дополнительной учебной литературы

Основная учебная литература
1. Рой, Л. В. Анализ отраслевых рынков : учебник / Л. В. Рой, В. П. Третьяк ; Университетская библиотека онлайн (ЭБС). – Москва : Инфра-М, 2008. – 441 с. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book_view_red&book_id=316967.

Дополнительная учебная и учебно-методическая литература
1. Юсупова, Г. Ф. Теория отраслевых рынков. Практикум : учебное пособие / Г. Ф. Юсупова; Университетская библиотека онлайн (ЭБС). – Москва : ВШЭ, 2012. – 280 с. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book_view_red&book_id=227298.

Научная литература
1. Сахарова, Т. С. Рыночная ориентация как условие эффективного функционирования и устойчивого развития организации [Текст] : автореферат диссертации на соискание ученой степени кандидата экономических наук : специальность 08.00.05 "Экономика и управление народным хозяйством" (экономика, организация и управление предприятиями, отраслями и комплексами: промышленности) / Сахарова Татьяна Сергеевна ; науч. рук. Ю. Ф. Попова ; офиц. оппоненты : Н. М. Большаков, В. А. Пшунетлев ; Сыкт. гос. ун-т, Каф. маркетинга и статистики. – Сыктывкар, 2005. – 22 с.
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